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Triunfar en

los escenarios
extranjeros
tiene sus trucos

La Sociedad General de Autores edita
guias con las claves comerciales de los
principales mercados internacionales

Hiictor Azonsio
wanas. Lejos han quadado esos
tremgas donde Julio ldesias era el

res (RGAE) acaba de presentar, en
colabaraclin con la Fundacitn
Autor v la Oficing Europea de Ia
Misica (EMO), cinco guiss que

{inice cantante espafiol que triun-  describen las claves de Jos grandes
fakva allende fs mares, Aunque to-  mercades musicales del mundo
davizesunode losartistasespafio-  Elohjetive es mostrar el camine,

les que miis venden (hasta ol mo-
mento han sbdo unes 260 nullones
de discos), su senda estd siendo
rransitadn por G400 compatriots
Ll con Tastanite énito poi
ez, de momento, ipual e imposi-
hle.

Bero muchos de sus colegas no
tener modyo para quejarse: Al
jandro Sanz ha vendido 20 millo-
nes de coping, Faco de Lucia ke
dicadas provecandn escaladrios
en medio mundo, David Bishal es
tocho un fendmenn social y musical

|2 poytas, s secretos, Jos erest-

Jjoa de la industria discogrifica en
Estados Unidos, Hrasl, Alemania,
Japdn v Rednn Unido.

Austriay Espafia, los sigulentes
Eatos libros, tituladas eada uno de
ellos G de exportacidn de muis-
oo segmida del pais en cusston,
precenden ser una herrambenta
“itl ¥ con informacion estrabeg-
es® para discogrificns, promoto: £
TS, ETiSOAS, ¥ Agentes musicale: |

en gv.'n:r.l|. nem.‘m uxpﬁca el secre-

Pagi 4 Liktia » Alejandio Sarz raprasentan dos est-
los diferentns de mdsics espafola, pero que gustan
) il o o amresan en o olro media, o

tarin general de la Fundacidn Az
tor, Francisco Galindo

(O sea, de los respomeahles de
que uma cancikin suene en la
radin, que ses escuchada por
it PrOMoor O que un ar-
uista tenga la oporiuni

El ahjativo es facliitar la
cntrada_los ml.'lsigs
espafrﬂies en rﬁcrr.adns.__
estratégicos apuntando

7

anuabes tene un enfoque mis
prafesionaly pragmdtics, destina-
do sobre todo a establecer con-
tactos con los principales agen-

4 tes del sector, coma distibuldo-

ras, discogrificas, promotores,
mriedins de comunicacidn, y demss

bas o aehiae dad de mostrur &] frto 45 ilementos.
as lineas de actuacion desu trabajo o las perse- i |
1AS en CLYE IED0 esta g = s Octawn lugar an ranking

rnlpernamérica, LaOrejade Van  probablemente b niea La misics espafiola hn queda-
Goph lases su nuevo disco en cin-  posibilidad de tener una § do rebegrda al pctavo puesto en
o paises de Europa (Espafia al  oportunidad r.‘il ranking mundial descen-
muargez), Hiroes del Sileocic v Coda una de las dooo dienada dos pussies sabretodo o
Meecans liennhan cuskquier ests-  puias, alasque seguird proe causa de la pirateria, who de los

die o recinta_

La lista e interminable. La mi-
sien espafiols, en sus difesentes
manifestaciones, goan de buena
salud, ¥ es apreciada ¥ comprada
desde Tokdo huastmn Miami, pasando
por Babat y haclendo escala réeni-
«ca Bruselas,

En este triismo momento, en al-
i Jugar de Espalia, un o unm jo-
werL &5t cAnmndo en uma orguesta
de bodas, mliendo da! Conservaio-
rino grabando s primer magueta.
Son el futuro de la sedsica espatioln
y s priximos pioneros, bos nave.
FAMERs qua artiran a terras leje-
nas para consolidar los territorios
umq-.ﬁ.s’ladﬂs o batirse el cobro pae
ris lograr su proploespacio.

Tara todos estos misices (reales
o enporencia, comsagradas o nove-
bes) b Socicdad Generol de Anto

principales males de la industria
ol iscogrifien espatiola Tanto o5 asi
queGalindo acusa directamente 21
“op mant’ ¥ 4 oiras versiones de
piruger(a el hecho de que Eapafio

Kimamente otrs centrd
dasenel panoramade Aus-
trin, Escandinavia, Rusiay
Ecpafin, est dividids en
dos parted; én i primers

s cspecifican Ins carscte- o haya kgrado equiparar sus ci-

risticas dela industria dis- frms 2 pikaes f!e SU BTG, COTmo

cogrihica de cada pais Inalin o Francia

analizad. - Pera Galindo considers que Es-
Se trata de un por- afia oeupa sctualments un buena

menorizado estdin del
mearco leg] y econdmico
de Tn indhustrla discogrifi-
cit, asi como sus diferentes
pstructuras de  distribu-
cifm, ba manera de organd-
znrunugﬁ‘uuh)d'l.lso lasre-
laciones clave en el sector o
los génercs musicales de
ks estilo v que estin pe-
pandomis fuere

L& sepanda parte de los

peoaleldn, renienda subre tly oo
cuenta &l ndmero de habitantes y
I media de In miska que dstos
£ ORSWTen.

¥ o5 aue oo s £ifras roenomes,
Lin reclente estudio de In Unesco
reveld que Espofia exports mis-
| cqal exterlor por valor superior
e nlos 300 millones de ewros. Ui
i clfra bestante significativa sin
& tener oficinas de promocidn
extarior.

Guia para trabajarse’ un
disco en el mercado
estadounidense

| Estados Unidos es el prind-

* paly més iImportante marca-
damusical, 3 pesas de que Japdn b=
shirue muy de cerca (sus 300 milla-
nes de dlbumes venilides al afo o
acreditan). Pere an todo o mundo
oo sabe que si =8 briunfa en
Amirica, o demds no thent por qué
ser muy complicade. La guia dedi-
eadn a Fetadas Unidos indkiye un
apartado dedicado a las estrategias
que se desamallan par ‘trabajarse’
un disco en este mercade. Un plan
de marketing es el primer pasa, con
el que s& da a conooer & producto
{es impartante slaberar una busnz
planificacion y promocidn).
Despuds toca aoudir 4 kas tiendas
de mercados masivos y tiendas es-
peciatizadas, que compran directa-
miente a kes compafias discografi-
o, Fl sirimma SoundsCon S¢
encargard da evalusr las primeras
varitas, bo que servird par que las
cornpadiias discogrificas enfoquen
mas habilmente las carreras de sus
artistas, Las compafifas saelen pa-
gar aitas cantidadns 3 tas princips:
les cadenas para que grandes fusr-
tes padides. La difusiin entra en
st momests, ¥ que pueds estar
acompaiiado con giras promacio-
nales y campafias de publicidad,






